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【報道関係者各位】 
平成１8年12月6日 

株式会社 IMJモバイル 

東京都品川区西五反田2-28-5 

代表取締役社長 廣田 武仁 

 

携帯電話のサイト検索に関する利用実態調査 
 

～携帯キャリア各社が検索エンジンを導入、携帯サイト閲覧にどのような影響があるのか？～ 

今後、検索エンジンの利用が増える ４５％ 

最も利用頻度の高い検索サイトは Ｙａｈｏｏ！モバイル ７６% 

 
株式会社アイ･エム･ジェイ（本社：東京都品川区 代表取締役社長：樫野 孝人）のグループ会社 
である株式会社 IMJモバイル（本社：東京都品川区 代表取締役社長：廣田 武仁 以下、IMJM）
と調査会社の株式会社ユーティル（本社：東京都千代田区 代表取締役：宇田川 信雄）は、「携帯電

話のサイト検索に関する利用実態調査」を実施いたしました。 
調査期間は 2006年 11月 20日（月）～11月 22日（水）、有効回答数は 1218名から得られました。 

 
【調査結果概要】 

 
【1】携帯サイトの利用（閲覧）頻度、「週に 1回以上」５０％ 
 携帯サイトの利用頻度は、「週 1回以上の利用」が 50％でした。利用頻度は、若年層ほど高く、
高校生の２３％以上が「週 20回以上の利用」と回答。「週 1回以上の利用」では、大学生（短大
生・専門学校生を含む）の７０％が最も高く、高校生が６６％、２０代社会人６３％となった。 
 
【2】今後「検索サイトの利用が増える」４５％ 
 携帯サイトを探すときに「メニューリスト」と「検索サイト」では、「メニューリスト」の利

用が５４％と半分以上となった。逆に、「携帯の検索サイト」の利用は１５％に止まった。 
しかし、今後の利用意向では４５％が「検索サイトの利用が増える」と回答した。これは、携

帯キャリア各社が検索エンジンを公式に採用したことが起因していると推測できます。 
 
【3】知っている携帯の検索サイト「Yahoo！モバイル」76％、最も使っている携帯の
検索サイト「Yahoo！モバイル」50％ 
 携帯の検索サイトの認知率では「Yahoo！モバイル」がトップの 76％、次いで「Google モバ
イル」４９％。最も利用頻度の高い検索サイトでも「Yahoo！モバイル」がトップの 50％、次い
で、「Googleモバイル」21％となりました。ＰＣでの高いブランド力と携帯キャリアでの正式採
用が寄与していると推測できます。 
 
【4】携帯サイトの検索結果は８９％が上位１０番目までしか閲覧しない 
 検索サイトでの検索結果では、６７％が上位 5 番目までしかサイトを閲覧しないと回答。10
番目以内の閲覧では８９％に達する。サイトの種類にもよるが、サイト運営者はＰＣのサイトと

同様に、ＳＥＯ・ＳＥＭ対策が必要になることが予想されます。 
 

《お問合せ先》株式会社 IMJ ﾓﾊﾞｲﾙ 広報 IR ｸﾞﾙｰﾌﾟ 担当：漆坂 TEL03-5759-0177 press@imjmobile.co.jp 
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「携帯電話のサイト検索に関する利用実態調査」 
 

【調査結果詳細】 

■調査概要 
 ・調査方法：    インターネットリサーチ 
 ・調査地域 ：   全国 
 ・調査対象 ：   １５歳以上、男女のＢＩＧＬＯＢＥ調査モニタ 
 ・有効回答数：   １２１８サンプル 
 ・調査日時 ：   ２００６年１１月２０日（月）～２００６年１１月２３日（水） 
 ・調査機関 ：   株式会社ユーティル 
  
 
■ 回答者プロフィール 
 
■性・年代別（n=1218）           ■居住地域（ｎ＝1218） 
 

北陸, 2.5

東海, 8.6

京阪神, 16.3

近畿, 2.6

中国, 4.6

四国, 2.9

九州, 5.7

首都圏, 39.8

甲信越, 2.9

北海道, 4.7

東北, 6.1

北関東, 3.3

４０代 男性
9%

５０代 男性
9%

６０歳以上 男性
9%

２０代 女性
9%

３０代 女性
9%

４０代 女性
9%

５０代 女性
9%

６０歳以上 女性
9%

３０代 男性
9%

２０代 男性
9%

１０代 女性
5%

１０代 男性
5% 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
■職業（ｎ＝1218）            ■保有携帯キャリア（ｎ＝1218） 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

4.8

5.6

18.7

17.2

7.7

2.0

12.2

18.6

9.5

3.6

0.0 5.0 10.0 15.0 20.0 25.0

高校生

短大生・大学生･専門学校生

会社員・公務員・団体職員（技術系）

会社員・公務員・団体職員（事務系）

自営業・自由業

経営者・会社役員

パート・アルバイト

専業主婦

無職

その他

ａｕ（ＷＩＮ）
15.3%

ウィルコム
2.7%

TU-KA
1.6%

その他
0.3%

保有していない
8.5%

ソフトバンク
（３Ｇ以外）
10.5%

ソフトバンク
（３Ｇ）
7.2%

ａｕ
（ＷＩＮ以外）
10.7%

ＮＴＴドコモ
（ｍｏｖａ）
15.8%

ＮＴＴドコモ
（ＦＯＭＡ）
26%

《お問合せ先》株式会社 IMJ ﾓﾊﾞｲﾙ 広報 IR ｸﾞﾙｰﾌﾟ 担当：漆坂 TEL03-5759-0177 press@imjmobile.co.jp 
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■携帯サイトの利用頻度「週に 1回以上」５０％、 
まったく利用（閲覧）しない「２５％」 

 
携帯サイトをどのくらいの頻度で利用（閲覧）しているか尋ねたところ、「まったく利用して

いない」が２５％で最も高く、次いで「週１回未満」が２４％と回答しました。 
 
属性別で、高校生は「週 20回以上の利用」23％が最も多く、4割以上が週 5回以上利用して
いる。高校生にとって、携帯サイトが身近で高接触なメディアであることがわかります。また、

世代が上がるほど利用頻度が低下する傾向があり、50 代以降では「まったく利用しない」と回
答が４０％となりました。 

 
全体としては、５０％以上が週１回以上は携帯サイトの利用があり、まったく利用しない人は 

２５％に止まりました。 
 
 
 
 
Ｑ．あなたは普段、どれくらいの頻度で携帯のサイトを利用（閲覧）していますか？以下の選択

肢の中から最も近いものをひとつだけお選び下さい。 （単一回答） 
                             【ｎ＝1114 ※携帯保有者】 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 

24.1%

19.1%

17.2%

23.9%

24.5%

35.4%

21.2%

29.2%

17.7%

12.8%

17.2%

13.3%

21.8%

13.4%

17.6%

18.0%

9.4%

10.6%

14.1%

13.3%

9.6%

6.1%

8.0%

9.3%

8.3%

10.6%

10.9%

9.7%

10.0%

4.9%

6.0%

10.6%

5.3%

8.5%

12.5%

10.6%

3.1%

9.7%

23.4%

15.6%

15.9%

11.1%

3.1%

13.0%

25.4%

14.9%

12.5%

13.3%

17.2%

28.0%

40.9%

16.8%

5.7%

3.7%

3.1%

8.5%

0% 20% 40% 60% 80% 100

全体

高校生

大学生・短大生・専門学校生

20代社会人

30～40代社会人

20～40代専業主婦

50代以降

その他

利用なし 週20回以上 1回未満 １～3回未

満

３～5回未満 ５～10回未満 10～20回未満 

《お問合せ先》株式会社 IMJ ﾓﾊﾞｲﾙ 広報 IR ｸﾞﾙｰﾌﾟ 担当：漆坂 TEL03-5759-0177 press@imjmobile.co.jp 
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■大学生・短大生・専門学校生における携帯サイト閲覧のきっかけは 
「携帯の検索サイト」５２％でトップ 

 
携帯サイトの閲覧のきっかけを尋ねたところ、１位が「携帯のメニューリスト」４２％、２位

が「パソコン」３５％、３位が「携帯の検索サイト」３０％と回答しました。 
 
 高校生・大学生（短大生・専門学校生を含む）では、「メニューリスト」に次いで、「検索サ

イト」、「友人・知人のクチコミ」の順で高い。「友人や知人のクチコミ」をきっかけとする人が

多いというのは、ＳＮＳやブログの利用が大きく関与しているのではないかと推測します。 
 
 
 
 
Ｑ．あなたが携帯サイトを利用（閲覧）する最初のきっかけは何ですか？ここ最近で、あてはま

るもの全てお選びください。 （複数回答） 
【ｎ＝831 ※携帯サイト利用者】 

 

Total
(N)

携帯のメ
ニューリスト
から

パソコンから
携帯の検索
サイトから

メールマガ
ジンから

友人・知人
からの
クチコミ

店頭のＰＯＰ
や案内カー
ド・チラシか

ら

雑誌・新聞
から

テレビ番組・
ラジオ番組
から

その他

全体 831 42.7% 34.9% 29.7% 29.2% 16.2% 13.8% 12.2% 10.8% 1.8%

職業別 高校生 40 52.5% 45.0% 45.0% 40.0% 42.5% 12.5% 15.0% 32.5% 2.5%

大学生・短大生・専門学校生 56 50.0% 35.7% 51.8% 33.9% 30.4% 8.9% 16.1% 12.5% 3.6%

20代社会人 98 39.8% 27.6% 31.6% 31.6% 17.3% 22.4% 20.4% 13.3% 3.1%

30～40代社会人 216 46.8% 34.3% 26.4% 28.7% 10.2% 11.1% 14.8% 7.4% 1.9%

20～40代専業主婦 59 39.0% 39.0% 33.9% 37.3% 11.9% 18.6% 6.8% 13.6% 0.0%

50代以降 228 37.3% 35.5% 23.2% 19.7% 18.4% 11.4% 8.3% 8.3% 1.3%

その他 134 43.3% 35.1% 29.1% 35.8% 9.7% 16.4% 8.2% 10.4% 1.5%

42.7%

34.9%

29.7% 29.2%

16.2%
13.8%

12.2% 10.8%

1.8%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

《お問合せ先》株式会社 IMJ ﾓﾊﾞｲﾙ 広報 IR ｸﾞﾙｰﾌﾟ 担当：漆坂 TEL03-5759-0177 press@imjmobile.co.jp 
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■目当ての携帯サイトを探す方法は「携帯のメニューリスト」５４％ 
今後は、「検索サイトの利用が増える」４５％ 

 
目当ての携帯サイトを探す方法を尋ねたところ、「ほとんど携帯のメニューリストを使う」 
３２％、「ほぼ携帯のメニューリストを使う」２２％、合計５４％が「携帯のメニューリスト」

を使うと回答しました。「携帯の検索サイト」を使うと回答した人は１５％に止まりました。 
 
次に、今後、目当ての携帯サイトを探す方法として検索サイトの利用が増えるか尋ねたところ

「増えると思う」２２％、「やや増えると思う」２３％、合計４５％が検索サイトの利用が増え

ると回答しました。 
 
 
 
 
Ｑ．あなたは、どのように目当ての携帯サイトを探していますか？ここ最近についてひとつだけ

お選びください。  （単一回答） 
【ｎ＝８３１ ※携帯サイト利用者】 

 
 
 
 
 
 
 
 
           

31.9% 22.1% 2

ほとんど携帯のメニュー

リストを使って探す 

ほぼ携帯のメニュー

リストを使って探す どちらともいえない

ほとんど携帯の検索

   
 
Ｑ．あなたは今後、目当ての携帯サイトを探す方法として、検

すか。  （単一回答） 
【ｎ

 
 
 
 
 
 
 
 
  

21.5% 23.5% 3

％ 

増えると思う やや増えると思う 変わらないと思う 

《お問合せ先》株式会社 IMJ ﾓﾊﾞｲﾙ 広報 IR ｸﾞﾙｰﾌﾟ 担当：漆坂 TEL03-57
ほぼ携帯の検索
無回答 

2.7% 9.0% 6.1% 8.1%

サイトを使って探 サイトを使って探す 

索サイトの利用が増えると思いま

＝８３１ ※携帯サイト利用者】 

7.9% 5.8% 9.0%

やや減ると思う ほとんど利用しなくな

る・利用しないと思う 
４５
無回答 

2.3％ 

59-0177 press@imjmobile.co.jp 
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■携帯で検索サイト利用の 1位は「目的のサイトがはっきりしているとき」 
次いで、「目的の商品やサービスがはっきりしているとき」 

 
携帯サイトを探すとき、検索サイトを使うのは、１位が「目的のサイト（サイト名）がはっき

りしているとき」４７％、2 位が「おおまかに、調べたいこと・ものがあるとき」４２％、3 位
が「目的の商品やサービスがはっきりしているとき」４１％でした。 

 
また、メニューリストを使うのは、1 位が「ニュース・芸能記事・スポーツ情報」５５％、2
位が「着メロ・着うた」５２％、3位が「検索したいカテゴリ・ジャンルが決まっているとき」
４７％でした。 
 
 
 
 
Q．あなたは携帯サイトを探すとき、メニューリストと検索サイトのどちらを使いますか？以下
のそれぞれの項目についてひとつだけお選びください。 （単一回答） 

【ｎ＝８３１ ※携帯サイト利用者】 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

わからない メニューリストを使う どちらともいえない 検索サイトを使う 

51.7

14.2

38.0

32.3

42.5

40.9

32.5

34.8

30.1

55.4

47.3

21.4

33.6

28.6

26.4

25.2

23.6

15.6

15.5

19.9

19.6

14.2

18.3

14.7

20.2

14.6

20.5

10.7

10.5

45.8

40.6

39.2

14.8

31.5

42.1

12.2

32.0

18.8

20.9

21.7

25.0

6.0

9.1

10.8

10.2

7.0

9.330.3

0% 20% 40% 60% 80% 100

着メロ・着うた

ブログ・ＳＮＳ

デコメ素材・待ち受け画像

携帯ショップ・通販・オークション

携帯アプリ

携帯ゲーム

目的のサイト（サイト名）がはっきりしているとき

やサービスがはっきりしているとき

目的の店（飲食店やカラオケなど）があるとき

ニュース・芸能記事・スポーツ情報

検索したいカテゴリ・ジャンルが決まっているとき

おおまかに、調べたいこと・ものがあるとき

目的の商品

《お問合せ先》株式会社 IMJ ﾓﾊﾞｲﾙ 広報 IR ｸﾞﾙｰﾌﾟ 担当：漆坂 TEL03-5759-0177 press@imjmobile.co.jp 
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■知っている携帯の検索サイト、最も利用頻度の高い携帯の検索サイト 
いずれも 1位は「Yahoo!モバイル」、次いで「Googleモバイル」 

 
 携帯の検索サイトの認知率と利用実態を尋ねたところ、認知・利用ともに 1位「Yahoo！モバ
イル」、2位が「Googleモバイル」となりました。ＰＣの検索利用と同様に、携帯の検索サイト
においてもYahoo！とGoogleの人気が高いことが伺えました。 
 
 
Q．携帯の検索サイトで、あなたがご存知の検索サイトを全てお選びください。 （複数回答） 

【ｎ＝８３１ ※携帯サイト利用者】 

 
 

77.5

49.3

42.4

33.7

26.7

25.6

13.4

9.4

2.8

2.2

1.9

1.9

8.7

1.2

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0

Yahoo!モバイル

Googleモバイル

ケータイBIGLOBE

gooモバイル

Infoseekモバイル

MSN サーチ

ケータイlivedoor

R25式モバイル

OH!NEW?

ASKモバイル

CROOZ!

F★ROUTE

ixen サーチ

その他

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
※調査対象者がBIGLOBE会員のため、ケータイBIGLOBE認知率に若干の影響がある可能性があります。 

 
Q．あなたが普段、よく使う携帯の検索サイトは次のうちどれですか？最も利用頻度の高い検索
サイトをひとつお選びください。 （単一回答） 

【ｎ＝８３１ ※携帯サイト利用者】 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
※調査対象者がBIGLOBE会員のため、ケータイBIGLOBE利用率に若干の影響がある可能性があります。 

49.8

20.7

11.0

3.2

2.3

1.9

1.8

0.4

0.2

0.1

0.1

0.0

0.0

8.4

0.0 10.0 20.0 30.0 40.0 50.0 60.0

Yahoo!モバイル

Googleモバイル

ケータイBIGLOBE

gooモバイル

Infoseekモバイル

R25式モバイル

MSN サーチ

OH!NEW?

CROOZ!

ixen サーチ
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F★ROUTE

ASKモバイル

その他

上位 2社で 71% 

《お問合せ先》株式会社 IMJ ﾓﾊﾞｲﾙ 広報 IR ｸﾞﾙｰﾌﾟ 担当：漆坂 TEL03-5759-0177 press@imjmobile.co.jp 



 
News Release

8 

 
■携帯でサイト検索をするときの単語数、「2個」４９％ 
検索サイトでの検索結果は上位１０個まで閲覧 ８９％ 

 
まず、携帯でサイト検索するときの検索ワード数は、平均「2個」４９％、「1個」２６％とな
りました。 多いときで「3個」３９％、「１～2個」２８％でした。 
 
また、携帯サイトを探すとき、上位何番目まで検索結果の閲覧をするか尋ねたところ、メニュ

ーリストと検索サイト共に「４～5番目まで」が最も多く、「メニューリスト」３４％、検索サイ
ト「４～5番目まで」３２％となりました。１１番目以上閲覧すると答えたのは、「メニューリス
ト」７％、「検索サイト」１１％に止まりました。このことから、メニューリストや検索サイト

でサイトを探す人の約９割が、検索結果の１～３ページ以内にあるコンテンツを利用していると

推測されます。 
 
 
Q．あなたは、携帯の検索サイトを使うとき、いくつくらいの単語（複数の単語）で検索をしま
すか？（例えば、 『アイドル』と『着メロ』で単語が２個になります）また、検索に使う単語

は平均、何文字くらいまで入力しますか？   （個数を自由回答） 

 
■平均の単語数                  ■多いときの単語数 

【有効回答：ｎ＝715】               【有効回答：ｎ＝713】 
 6個以上

9%

5個
12%

4個
13%

1～2個
28%

3個
38%

 3個
10.3%

2個
49%

1個
26.0%

4個以上
6.6%

 
 
 
 
 
 
 
 
Q．あなたは、携帯の検索サイトやメニューリストで携帯サイトを探すとき、検索結果の上位何
番目くらいまで閲覧しますか？   （個数を自由回答） 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

６～10番目 １～2番目 ４～5番目 3番目 

13.3% 24.8%

22.6%

33.9%

32.2% 21.812.6%

0% 20% 40% 60% 80

メニューリスト　（ｎ=759）

索サイト　　　（ｎ=721）

89％
検

《お問合せ先》株式会社 IMJ ﾓﾊﾞｲﾙ 広報 IR ｸﾞﾙｰﾌﾟ 担当：漆坂 TEL03-5759-0177 press@imjmobile.
11個番目以上
21.1%

%

7.0%

10.8%

% 100%
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【株式会社ＩＭＪモバイル 会社概容】 
 
 株式会社ＩＭＪモバイルは、携帯に関する調査・診断・企画・開発・制作・運用に関する豊富

なノウハウにより、携帯のＢｔｏＢ及び、ＢｔｏＣサイトを提供しており、公式サイト 200サイ
ト以上の開発・運用、携帯キャンペーン 200案件以上の実績を保有しております。 
 
現在では、コマース事業、サイト調査・診断事業、ＱＲコード、フェリカ、ＩＣタグ関連の技術

開発及びソリューションの提供を多くの企業様に提供しております。 
 
 
●社名     株式会社ＩＭＪモバイル 
●本社     東京都品川区西五反田２－２８－５ 第２オークラビル 
●ＵＲＬ    http://www.imjmobile.co.jp/ 
●設立     2000年 7月 18日 
●資本金    2億 9428万 7500円（2006年 10月現在） 
●従業員数   160人（2006年 10月現在）  

※ＩＭＪグループモバイル関連事業会社 5社 350人 
●事業内容   ・携帯公式サイト企画・運営事業 

・携帯メディア、広告事業 
・携帯サイト構築・運営代行事業 

        ・携帯ソリューション事業、等 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

＜本件に関するお問合せ先＞ 
株式会社 IMJモバイル http://www.imjmobile.co.jp/ 

    
■本件に関するお問合せ先 
事業企画本部 担当：森 直樹  TEL：03-5759-0188 E-mail：n-mori@imjmobile.co.jp 

 
■報道関係者のお問合せ先 
広報 IRグループ 担当：漆坂 TEL：03-5759-0177 E-mail：press@imjmobile.co.jp 

《お問合せ先》株式会社 IMJ ﾓﾊﾞｲﾙ 広報 IR ｸﾞﾙｰﾌﾟ 担当：漆坂 TEL03-5759-0177 press@imjmobile.co.jp 


